CAMBIO 16
LOCAS POR LA LIGA: FUTBOLMANIA FEMENINA
El futbol ya no es cosa de hombres. El coto privado pierde exclusividad: las mujeres entran de lleno en el

deporte. Las gradas estan pobladas de pefias femeninas, y grupos de adolescentes convierten en objeto de
su mitomania a los jugadores.

piece @ gustam. Esop si, advierte con pre-
caucion: «Tengo novia formal y soy fiels,
Es evidente que este deporte ha deja-
do de ser cosa de hombres. Poco a poco,
las tentadoras chicas blancas se colocan
en sus lugares habituales. Saludan a sus
colegas masculinos y le pegan un lingo-
1azo a la bota, Comentan entre si su pro-
xima salida a campo enemigo. Los mas
odiados son, segln Ana, «el Barga y el
Atletico de Madride. Esta vez, como es
habiual, los maridos se quedan cuidando
la casa mientras ellas visitan el estadio de
Samid. El de Manoli ni siquera viene al
Bemabéu: «Antes era socio, ya no, pero
no pone pegas para que yo siga siéndolo.
Lo que tiene muy claro es que si pierde
¢l Madnd no tiene ni que hablarmeny.
Margarita, sin embargo, si ha conse-
cuido meter ¢l gusanillo blanco a su es-
noso. Tanto, que es el responsable de que
en cada partido una tentadora Marylin, a
la que una impidico corriente subterrd-
nea levanta las faldas, cuelgue en pancar-

De Fan a Forofa

N UN MUNDO DEPORTIVO CREADO POR
los hombres para los hombres — el

impulsor de los modernos Juegos
Olimpicos, el barén de Coubertin, llegd a
decir que la presencia de mujeres en el
estadio resultaba anticstética, poco inte-
resante ¢ incormecta, excepto para la fun-
cion que le comrespondia: «Coronar al ga-
nador con las guimaldas del riunfor— la
mujer ha 1de encontrando un mayor espa-
cio en el que desenvolverse y en el que
manifestar su presencia aunque dista bas-
tante de alcanzar la igualdad.

Durante siglos nuestra cultura s¢ ha
asentado sobre estereotipos, prejuicios v
falsas concepciones tales como definir
las diferencias entre sexos segiin criterios
como la naturaleza pasiva y no agresiva
de éstas frente a la agresiva y activa pro-
pia de la masculinidad. Lo cierto es que,

Las chicas de la Pefia La Luna de Valencia.

ta sobre la cabeza de los jugadores a la
salida del vestuario y se haya convertido
en el emblema de la pefia. Comienza el
partido vy las chicas sacan las ufias.

La presencia femenina en el fiithol ya
ha superado las bochornosas resefias
anecdéticas que la prensa recogia de los
partidos entre folcléricas y artistas. Es
participacion y puede ser mucho dinero
para los clubs en taquillas y abonos. Pero
sobre todo juego.

En un pequefio campo de fitbol de
Vllla Rosa (Madrid) mucho més modesto
que ¢l Bernabéu, dos equipos alevines lu-
chan por el triunfo. El entrenador de los
azules s¢ desgafiita:

—Antonio corre, pisasela a Eva. Eva,
dale, venga pégala..... y goool.

Una nifia rubia de 9 afios se abraza a
sus compafieros y pega saltos de alegria.
Los contrincantes miran a Eva y uno de
ellos se excusa:

—Es que nuestro portero es mucho
mas bajito que el vuestro. u

Con informacién de Pepe Agullar

(Valencia), Pedro Garcia (Bilbao) y David
Monfort (Barcelona)
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durante las dos dltimas décadas, y sobre
todo en los dltimos afios, ha ascendido la
tasa de participacion femenina en el de-
porte como practicante v espectadora,

Este cambio que experimenta el de-
porte popular en la sociedad espafiola,
€On una mayor incorporacion de las mu-
jeres, provoca una serie de circunstancias
que reflejan actitudes y comportamientos
inexistentes en este dmbito hasta este
momento, si bien ya se habia manifesta-
do en otros aforos, recordemos por ejem-
plo grandes idolos sociales de cardeter
musical como los Beatles acompainiados
del fendmeno fans, el cual se manifiesta
actualmente en el contexto deportivo con
mucha intensidad.

Surge aqui una pregunta fundamental
iqué es lo que hace que un grupo de «afi-
cionadas» se tiren sobre el coche de Ivin
Zamorano?, jcdmo es posible que una
aficionada al ciclismo salude al ex ciclis-
ta Eduardo Chozas con su mujer delante
de una forma tan familiar que resulta cm-
barazoso para ambos?, o que, como dice
Miguel Soler, jugador del Real Madrid,
«las mujeres no van tras el mds guapo del
equipo, sino tras el que mds goles ha me-

Por Manuela Rodriguez-Marote *

tido 0 el que mayor repercusion ticne en
los medios de comunicacions.,

A partir de los 80, el deporte en Espa-
fia experimenta un gran auge con el con-
siguiente cambio de valores. La agresivi-
dad, el éxito, el reconocimiento social y
un cierto sfarus hacen que un futbolista o
un ciclista sean los miximos representan-
tes de estos valores v, por tanto, desea-
bles y admirados desde un punto de vista
social. Ningan grupo social ha experi-
mentado un desarrollo tan grande en los
ltimos afios como el colectivo femeni-
no, no en vano se le denomina la «clase
emergenter dirigida a la conguista de sus
derechos, y que busca proyectar en el de-
porte sus propias aspiraciones.

El deporte especticulo y de alta com-
peticion es una actividad instrumental, al
servicio de intereses econdmicos v politi-
cos al mismo tiempo que se beneficia de
las recompensas que ofrece, tales como
elevados premios en metalico, contratos
publicitarios... Ademds de las oportuni-
dades que suministra, ya que es un ve-
hiculo de prestigio, poder v dinero.

Existe una necesidad en la poblacién
en general de conseguir ese prestigio, ese
poder y ese éxito y de las mujeres en par-
ticular, debido a que Ia necesidad de
identificacion y de auto afirmacion feme-
nina es superior a la del hombre pues éste
vive y se identifica en una realidad ya
masculina. Esto determina que haya cada
vez una mayor cantidad de aficionadas a
los deportes estrella: la mujer busca una
integracion en esta realidad con los valo-
res vigentes y puede facilmente hacerse

Sfan. Lo mismo que antes lo era de un
grupo de misica que representaba en ese
momento un modelo de comportamiento
acorde con los valores del momento, re-
chazo de la autoridad, idealizacién de la
libertad y de la juventud, la milsica como
forma de ruptura y como vinculo entre
los mas jovenes.

Ahora son otros valores, como el éxi-
to, el reconocimiento, la actualidad, el
poder y el dinero los que se idealizan y se
quieren conseguir y no ¢ manifiestan en
otro Ambito tan intensamente como ¢l de-
portivo (s exceptuamos a los banqueros).
Por eso se hace fan del deportista, v lo
expresa con fuerles emociones, se desin-
hibe, pues la mujer tiene permiso para
manifestar su emocion en nuestra socie-
dad. Permiso que ha sido vetado siempre
a los hombres, lo mismo que ha sido ve-
tado a las mujeres ambicionar éxito, pres-
tigio y poder teniendo que conseguirlo a
través de sus futbolistas favoritos, que si
ademis son guapos «y ¢ parecen a su
novie o a su hijo» tanto mejor. n

*Manuela Rodriguez-Marote es Psicélo-

£a Deportiva. En este momento trabaja en
un libro acerca de la mentalidad ganadora
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